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 Wege der Prüfungen –
 Abenteuer, Irrwege:
Irrwege und Prüfungen:
Dzemal fi ndet die Promotions-
stelle und beginnt mit seiner For-
schungstätigkeit. Zunächst klap-
pen viele Versuche nicht.

 Der Schatz – Kra� probe, Errei-
chen der Ziele, Belohnung:
Mit dem Protein gegen Arthrose 
will Dzemal erfolgreich promo-
vieren.
LIVIVO hil�  bei der Recherche – 
und macht ihm Spaß!

 Rückkehr – Verteidigung des 
Errungenen und Heimkehr:
Dzemal möchte zurück nach 
Montenegro gehen und dort an 
einer Hochschule arbeiten. Sein 
Ziel ist die Habilitation.

Unser Ziel: 
LIVIVO bekannt machen mit
emotionaler Ansprache.
Die Zielgruppe in ihrer Arbeitswelt
abholen.
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Unser Vorgehen: 

Erzähl-Workshop mit Menschen 
aus unterschiedlichen
Zielgruppen:
Studierende, Forschende, Lehren-
de, Information Professionals.

 Interviews mit drei
     ProtagonistInnen
 Fotoshooting
 Filme
 Poster
 Plakate
 Anzeigen

1 Ruf des Abenteuers – 
Au� rag, Herausforderung:
Dzemal – „Auf der Jagd nach
Proteinen“
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Das Konzept: 
Die klassische Heldenreise! 

Informationen und Kommunikation 
sind überall, so dass es immer schwie-
riger wird, damit Aufmerksamkeit zu 
wecken. Storytelling ist ein anderer 
Ansatz, denn Geschichten wirken wie 
„Kino im Kopf“. Sie sind durch Hor-
monausschü� ungen emotional
spürbar. Sie werden neurophysiolo-
gisch verarbeitet, als seien es eigene 
Erfahrungen und Ideen.
Wo immer Menschen zusammen 
kommen, werden Geschichten
erzählt.

„A story can put your whole brain to 
work!“

Bilder: ZB MED / Sima Deghani
Film: ZB MED / Martin Marburger

  Fotoshooting für Anzeigen

Interview für den Film

Fotoshooting für den Film

Film über Dzemal auf YouTube:
 h� ps://bit.ly/2J16PNA
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